VAS ZADATAK JE DA ZA SVAKU OD OVIH DIMENZIJA NAPISETE KONKRETNO KAKO
MOGU PREDSTAVLJATI SNAGU/SLABOST, PRILIKU/PRIJETNJU

ORGANIZACIJSKA KULTURA

SNAGA

SLABOST

- Dobri meduljudski odnosi

- Dobre place i dobra struktura
zadataka

- Raditi sa dobrim timom ljudi

- Imati struéne Sefove i Sefice koji nisu
mikromenadZeri

- LoS8i meduljudski odnosi

- LoSe place, ne znamo Sto trebamo
raditi

- Nedostatak povratne informacije

- Lo$ tim ljudi

- Sefovi i Sefice koji su nestruéni,
mikromenadZeri, agresivni
(mobbing), loSe komuniciraju itd.

POREZNA POLITIKA

PRILIKA

PRIJETNJA

- Kada se porezi snizavaju ili su niski
i kada se porezni zakoni ne
mijenjaju Cesto

- Kada su porezi visoki, kada se
porezni zakoni ¢esto mijenjaju

STARENJE STANOVNISTVA

PRILIKA

PRIJETNJA

- Prilika je za industrije: staracki
domovi, lije€nistvo, farmaceutska

- Pritisak na mirovinske fondove,
- Manjak radne snage

industrija, - Prijetnja je za sektore: obrazovni —
vrti¢i, Skole; djecja hrana i ostale
potrepstine (odjec¢a, obuca itd.)
POJAVA NOVIH KUPACA
PRILIKA PRIJETNJA

- Kada Zele kupovati naSe usluge i
proizvode,

- Kada smatraju da su nasi proizvodi
zastarjeli, ne vidu uporabnu
vrijednost i svrhu (pr. Generacija Z i
Facebook)




POSTOJECA TEHNOLOGIJA

SNAGA

SLABOST

- Up to date, mozemo je iskoristiti za
poboljSanje poslovanja, jednostavna

- Kompleksna i zahtijeva dugotrajno
ucenje od strane zaposlenih, skupa,

i efikasna zastarjela
BUDUCA TEHNOLOGIJA
PRILIKA PRIJETNJA

- Jeftina je, poboljSava poslovanje,

- Skupa za uvodenje, nekompatibilna
sa nasim sustavima

BUDUCI EKOLOSKI ZAHTJEVI

PRILIKA

PRIJETNJA

- Prilika je za industrije koje su ve¢
sada u ekoloSkoj proizvodniji, i koji
imaju implementirane sustave pr.
Recikliranja, koriste solarnu energiju

- Prijetnja je za industrije koje
nazivamo tzv. ,prljavim industrijama®“
— klasi¢ni automobili, plastika,
kemijska industrija, naftna

- Prijetnja moze biti i ostalima zato Sto

itd. je uvodenje ekoloskih zahtjeva u
- Prilika su ako smanjuju troSkove firmu skupo (pr. Dodatni certifikati,
poslovanja uvodenije solara ili sl. )
POSTOJECI KUPCI
SNAGA SLABOST

- Kada su lojalni, imaju dobru
kupovnu moé¢, kada ih imamo dobro
segmentirane i dosta kupaca

- Nelojalni, ne vide svrhu u nasim
proizvodima, nemaju dobru kupovnu
moc¢ i kada ovisimo o jednom ili
nekoliko velikih kupaca (pr. Mali
OPG koji proizvodi za veliki
trgovacki lanac — Lidl, Kaufland ili
sli¢no)







